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Slow Fashion: Gestalterische, technische und 6konomische Inno-
vationen fir massenmarkttaugliche nachhaltige Angebote im Be-
darfsfeld Bekleidung

Ziele des Projekts

e Untersuchung und Erprobung von gestalterischen und technischen Optionen, die zu
Verbesserung der Nachhaltigkeitsbilanzen von Kleidung beitragen kénnen

¢ Ermittlung und Bewertung neuer Geschaftsmodelle

e Untersuchungen zu den Einflussfaktoren des Kleidungskonsums

Arbeiten am ECOLOG-Institut

¢ Koordination des Gesamtprojekts, Kommunikation und Vernetzung

e Operationalisierung des Leitbilds 'Nachhaltige Bekleidung'

e (ualitative und quantitative Untersuchungen zu den Faktoren, die den Kleidungskonsum
beeinflussen sowie zur sozialen Anschlussfahigkeit nachhaltigerer Konsumalternativen

e Bewertung der Nachhaltigkeit von Innovationen im Handlungsfeld 'Bekleidung'
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Bedarfsfeld 'Bekleidung'. Schlussbericht zum Projekt. ECOLOG-Institut, Hannover
Link zum Bericht

Projektberichte und Zusammenfassungen zu Themen, die in den Teilprojekten bearbeitet

wurden

Teilprojekt 2: Design und Trends

o Use-Less: Nachhaltige Designstrategien fur Slow Fashion
Link zur Zusammenfassung

Teilprojekt 3: Technische Innovationen

e Technische Innovationen fur nachhaltigere Bekleidung: Untersuchung von Innovationen
fur nachhaltige Bekleidung unter technologischen und verfahrenstechnischen Gesichts-
punkten
Link zur Zusammenfassung

Teilprojekt 4: Nachhaltigkeitsmanagement und -marketing

e Freudenreich B. (2018): Geschaftsmodelle fir mehr Nachhaltigkeit in der Bekleidungs-
branche - Ansatzpunkte fur Slow Fashion. InNaBe-Projektbericht 4.1
Link zum Projektbericht

¢ Kohlhase E., Freudenreich B. (2018): Marketing fUr Slow Fashion. InNaBe-Projektbericht
4.2
Link zum Projektbericht

e Optionen fur die Verlangerung der Nutzungsdauer: Ansatzpunkte fir Slow Fashion Ge-
schaftsmodelle
Link zur Zusammenfassung

e Eigenschaften von Slow Fashion-Unternehmen
Link zur Zusammenfassung

Teilprojekt 5: Akteure und Diffusion

e Gardemin D., Kleinhtickelkotten S. (2017): Einstellungen zum (nachhaltigen) Kleidungs-
konsum. Ergebnisse von Fokusgruppen mit Verbraucher*innen aus verschiedenen Mili-
eusegmenten. InNaBe-Projektbericht 5.1
Link zum Projektbericht

o Kleinhickelkotten S., Neitzke H.-P., Schmidt N. (2017): Chancen und Hemmnisse flr
einen nachhaltigeren Kleidungskonsum. Erste Ergebnisse der InNaBe-
Reprasentativbefragung 2017. InNaBe-Projektbericht 5.2
Link zum Projektbericht

e Kleinhickelkotten S., Neitzke H.-P., Schmidt N. (2017): Kleidung 2030 — Entwicklungen
und Innovationen. Ergebnisse der Expert*innen-Befragung. InNaBe-Projektbericht 5.3
Link zum Projektbericht

o Kleinhiickelkotten S., Harries V. (2018): Kommunikation fur einen nachhaltigeren Klei-
dungskonsum. InNaBe-Projektbericht 5.4
Link zum Projektbericht

¢ Kleinhiuckelkotten S., Neitzke H.-P., Schmidt N. (2018): Mode, Kleidung und Nachhaltig-
keit: Einstellungen und Verhalten. InNaBe-Projektbericht 5.5
Link zum Projektbericht

e Chancen fur einen nachhaltigeren Kleidungskonsum: Einstellungen und Verhaltenswei-
sen der Verbraucher*innen in Deutschland
Link zur Zusammenfassung
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Kleidung 2030 — Trends und Innovationen in Richtung Nachhaltigkeit? Ergebnisse der
InNaBe-Expert*innenbefragung

Link zur Zusammenfassung

Nachhaltigkeitskommunikation im Handlungsfeld 'Bekleidung'

Link zur Zusammenfassung

Teilprojekt 6: Akzeptanzfaktoren

Einfluss von sozialen Erwartungen, Einstellungen und Motiven auf die Bereitschaft zu
einem nachhaltigeren Kleidungskonsum
Link zur Zusammenfassung

Teilprojekt 7: Nachhaltigkeit von Innovationen

Kleinhtickelkotten S., Neitzke H.-P. & Schmidt N. (2018): Bewertung der Nachhaltigkeit
von Innovationen entlang der textilen Kette. InNaBe-Projektbericht 7.1

Link zum Projektbericht

Bewertung der Nachhaltigkeit von Innovationen entlang der textilen Kette

Link zur Zusammenfassung
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